


Esterelatorio trazinformacoes debatidas durante o evento Conexao Oceano promovido
pela Fundacao Grupo Boticario de Protecao a Natureza, UNESCO no Brasil, Comissao
Oceanografica Intergovernamental (COI) da UNESCO e Museu do Amanha.



Mergulhe conosco!
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“Convidamos vocé a mergulhar nesta imensidao azul que cobre 70% do planeta.
Um mundo que tem muito a ser conhecido e descoberto. Os oceanos sao conexoes.
Conectam continentes, culturas, pessoas, vidas. Todos temos algum tipo de cone-
Xao com 0s mares, seja como lazer, bem-estar, trabalho, alimento. Essa percepcao
muda de acordo com a regiao em que vivemos e com as experiéncias que tivemos.
Contudo, isso nao quer dizer que temos uma verdadeira proximidade com o ocea-
no. Conhecer é o primeiro passo para fazer essa aproximacao. Criar uma rede de
pessoas comprometidas com a comunicagao, o entendimento, o envolvimento e o

engajamento da sociedade com a causa oceanica é essencial para todos nos.”

Malu Nunes, diretora executiva da Fundacdo Grupo Boticdrio de Protecdo a Natureza

“0 oceano é fonte de vida e detentor de uma riqueza incalculavel. E preciso que,
no marco da Década das Nacdes Unidas da Ciéncia Oceanica para o Desenvolvi-
mento Sustentavel (2021-2030), mobilizemos a comunidade cientifica internacio-
nal e a sociedade para questdes e desafios que pdem em risco 0 mundo como o
conhecemos, entre eles o aquecimento global, a acidificacao dos mares e a per-
da de biodiversidade marinha. E preciso forjar uma cultura oceanica e instigar a
curiosidade em criancas e jovens sobre o que é o0 oceano. Este € um convite para
que todos se engajem com este movimento.”

Fabio Soares Eon, coordenador do Programa de Ciéncias Naturais da UNESCO no Brasil
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“Nos somos agua. Oceano é vida e dele dependemos plenamente. Nosso tra-
balho é despertar o interesse pelo amanha nas pessoas. E necessario conectar
as pessoas hoje para que o futuro seja melhor. Nossos valores sao sustenta-
bilidade e convivéncia e isso ndo é possivel sem comunicacao e engajamento.”

Henrique Oliveira, diretor Museu do Amanha
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‘A comunicacao tem papel importantissimo para a conservacao da saude
oceanica e para melhores condi¢des do desenvolvimento sustentavel do ocea-
no, dos mares e das regioes costeiras. Os meios de comunica¢ao tém um papel
preponderante na conscientizacao e sensibilizacao da populacao na causa da
conservagao oceanica, uma vez que 0s impactos sobre os mares sao sentidos
por todos”

Frederico Antonio Saraiva Nogueira, vice-presidente da Comissdo Oceanografica
Intergovernamental (COI) da UNESCO para a América Latina e Caribe
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Oceano para todos

A riqueza do oceano esta presente de varias formas no dia a dia da sociedade e esta
relacionada diretamente com todos os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS).
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O especies marinhas ainda
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Durante o Conexao
Oceano, este video

foi lancado como

uma ferramenta de
sensibilizacao sobre a
importancia dos mares
e de mobilizacao das
pessoas para a causa
oceanica.

Cligue e veja o video

Fonte: Organizacao das Nacdes Unidas para a Alimentacdo e Agricultura (FAO), ONU Meio Ambiente, Conservation Internacional, Nagoes
Unidas, UNESCO no Brasil, Atlas Esgotos - Despoluicao de Bacias Hidrograficas (ANaA, 2017), www.sciencedirect.com/science/article/pii/
S0025326X19302061, Relatorio Mundial da Ciéncia Oceanica (COI-UNESCO, 2017)


https://www.facebook.com/fundacaogrupoboticario/videos/508725979947693/
https://www.youtube.com/watch?v=tEjRYFuUN2E

Uma década para o oceano

Diante desse contexto e da importancia dos mares para o planeta, a ONU declarou o
periodo de 2021 a 2030 como a Década da Ciéncia Oceanica para o Desenvolvimento
Sustentavel para incentivar a preserva¢ao dos mares e a gestao dos recursos naturais de
zonas costeiras. Dessa forma, busca contribuir globalmente com a implementacao dos
Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS).
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Acesse www.oceandecade.org ou o documento
“A Ciéncia que precisamos para o Futuro que queremos”
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Todos juntos Desafio de comunicar

Academia, governo, empresas, indus- Além de problemas como sobrepesca, acidifi-
tria, sociedade civil, comunicadores... A cacao dos mares, mudancas climaticas e po-
Década exigira o envolvimento de todos luicao, a comunicacao foi identificada como
para criar ideias, solucoes, parcerias e um grande desafio para o verdadeiro enga-
aplicagdes. Agora, temos o melhor mo- jamento da sociedade para a causa oceanica.
mento para conservar efetivamente a Um recurso essencial para o movimento e
vida marinha no Brasil e no mundo. que deve ser priorizado nos proximos anos.

Assim, o primeiro passo no Brasil foi a realizacao do evento

2 Conexao Oceano, buscando fortalecer a comunicacao para

Z conscientizar e engajar a sociedade e despertar o sentimento

~ de pertencimento ao tema. O evento foi promovido pela Funda-

Q cao Grupo Boticario, UNESCO no Brasil, Comissao Oceanografi-
QWN.CCEREGAAR[:!TQ ca Intergovernamental (COI) da UNESCO e Museu do Amanha.


http://www.oceandecade.org
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000265198_por?fbclid=IwAR0xQ7WUnDsyS4c4X1EKyxM-fSIi6iTUxGdEvbdI8Qoy1-9CQXAFsGQSgv4




Um retrato da comunicac¢ao no Brasil

A comunicacao é considerada uma das principais ferramentas para engajar a comunida-
de global sobre a importancia dos mares. Para usa-la a favor da maré, é preciso ter dados

como base.
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indice de confianca nas informacées
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Consumo de informacgdes sobre Ciéncia e Tecnologia

2

Internet e redes sociais 14% 25% 61%

Programas de TV

Conversa com 0s amigos

Livros 16%

Revistas
Jornais impressos 3% 16%
Programas de radio 4%  15% 81%

Manifestacoes sobre
ciéncia e tecnologia

2% 5% 93%

Frequentemente ‘ As vezes ' Raramente ou nunca

Fonte: Percepcdo PUblica da C&T no Brasil 2019 (CGEE)

Fontes: Digital News Report (Reuters Institute), Global Digital 2019 (We Are Social e Hootsuite), TIC Domicilios (Cetic),
Kantar IBOPE Media, Dimension-2018 (Kantar), Percep¢ao Publica da C&T no Brasil 2019 (CGEE)
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A primeira bracada

P

8%NE%A>\<NA8 3 de setembro de 2019, das 9h as 17h30

COMUNICAR, ENGAJAR. PROTEGER. Museu do Amanha | Rio de Janeiro (RJ)
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O ator Mateus Solano
e a diretora executiva
da Fundacao Grupo
Boticario, Malu Nunes,
participaram do Ultimo
bloco do evento.

3 5 O participantes

comunicadores, jornalistas, influen-
ciadores, assessores de imprensa,
académicos, pesquisadores e repre-
sentantes de ONGs, poder publico,
setor privado e sociedade

E O ; m I | Na entrada do auditorio,

0s participantes foram
pessoas aIcangadas convidados a tirar foto
com a #ConexaoOceano
e aumentar o engajamento
nas redes sociais.

pela transmissao ao vivo
nas redes sociais, gerando

23 mil

minutos de transmissao visualizados e 1 9 3 compartilhamentos

insercoes na imprensa
COmM men¢ao ao evento, sendo em veiculos de alta relevancia




O publico lotou o
auditorio principal
do Museu do
Amanha.

. Objetivos
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3@@ o Discutir e levantar

estratégias sobre como

A apresentadora
Maria Paula Fidalgo

e 0 capitao Vilfredo
Schurmann estiveram

entre os palestrantes
do Conexao Oceano.

O Envolver comunicadores e
demais atores relevantes.

comunicar 0s 0ceanos para

diferentes publicos.

O Apresentar conceitos e
informacoes relacionadas
a ciéncia oceanica para
despertar interesse e

manter o tema em pauta em

sua interdisciplinaridade.

°
o

O Trazer ao publico a
transversalidade dos oceanos,
mostrando como se relacionam
com o dia a dia das pessoas.

O C(oletar informacoes e
percepcoes do publico sobre o
tema via plataforma digital.

Premissas do evento
\ O Abordar temas transversais

O Equidade de género na programacao

O Diferentes formatos e abordagens, estimulando a participacao do publico

O Interacao entre os participantes

o Nao uso de materiais descartaveis

Palestrantes

°
o

R O Foram escolhidas e convidadas pessoas inspiradoras em diferentes
setores da sociedade e reconhecidas pelas causas que defendem.
Convidados que nao puderam estar presentes tiveram a opc¢ao de
enviar mensagens em video para serem exibidas no evento.



Programacao

Mergulhando nos Oceanos | Por dentro do tema

Fala niveladora de especialista para con-
textualizar a realidade dos oceanos com
0S cenarios brasileiro e mundial.

‘0 oceano ndo so forjou vidas e cendrios suntuosos no nosso planeta. Seus
horizontes também orientaram os rumos da historia universal e da cultura
de povos costeiros. Mais importante, tem sido fonte de oxigénio, dgua e
alimento para nés como foi para 0s nossos antepassados. Que assim seja
para as futuras geragoes.”

Frederico Brandini, professor titular no Departamento de Oceanografia Biologica do
Instituto Oceanografico da USP


https://youtu.be/bIKvBmiAtSg

Maré de Prosa | Roda de conversa

Bate-papo entre pessoas de referéncia
em diferentes areas que tém profunda
relagao com 0s oceanos.

‘O mar é nossa grande mae. O Utero que gerou a vida na Terra.
Atacando a mae, colocamos todos os seus filhos em risco.”

Sénia Bridi, jornalista especialista em coberturas de meio ambiente

“Agua é a matriz essencial da vida e em sua sabedoria nos ensina
como articular as diferencas. Em sua flexibilidade acolhe a todos, sem
discrimina¢@o. Sejamos agua, para que a vida siga em toda a sua
exuberancia no planeta azul”

Maria Paula Fidalgo, apresentadora e Embaixadora da Paz

“Quando todos criarem uma relacdo amorosa com 0 0ceano, passa
a ser impossivel fazermos qualquer atitude que possa comprometer
sua preservagdo.”

Isabel Swan, velejadora profissional e atleta olimpica

“Ha 35 anos, 0 mar é nosso lar, nosso local de trabalho e de lazer.
Mas, nossos oceanos estdo sufocados! Precisamos reverter esse quadro!
Sejamos a Voz dos Oceanos.”

Vilfredo Schurmann, empresario e capitao das expedicoes da Familia Schurmann

“Os oceanos sempre foram fonte de inspiracdo na minha vida, sempre gostei
de surfar, pegar jacaré, pescar e remar longas distdncias. Quando estou na
praia e vejo a areia e o mar cheio de lixo sinto uma tristeza profunda! Temos
que preservar nossos oceanos. Aloha!”

Rico de Souza, surfista e empresario


https://youtu.be/VGMhkKVPcvc

Conhecendo a Década do Oceano

Especialistas explicam o que € a Década
do Oceano e os proximos passos do mo-
vimento da ONU.

“Dos mares, o melhor.”

Alexander Turra, professor e Catedra UNESCO para Sustentabilidade dos Oceanos,
"'Ik Instituto Oceanografico e Instituto de Estudos Avancados, Universidade de Sao Paulo

- t\ “Quando eu preciso me reconectar comigo mesma, eu vou para a praia e
5 \ olho para o oceano. O oceano sempre foi uma fonte de inspiracdo para
mim e, através do meu trabalho sobre Ocean Literacy, ajudo as pessoas a
descobrirem sua propria conexao com o oceano, para que possam entender
como protegé-lo para esta e para as proximas geragoes.”

Francesca Santoro, especialista do Programa Ocean Literacy (Conhecendo os Oceanos) da
Comissao Oceanografica Intergovernamental (COI) da UNESCO


https://youtu.be/pN4YEJatVcU

Onda de conversa

Comunicadores trazem experiéncias e
perspectivas sobre como o oceano pode
ser comunicado e a sociedade engajada.

“Os pulmées do mundo sa@o os oceanos. Nossa respiracdo depende
deles. Os oceanos nos ddo equilibrio, nos dao lazer, nos ddo vida, nos
dao beleza e alegria. Estd na hora de come¢armos a retribuir tamanho

presente que temos de graca.”

Paulina Chamorro, jornalista cofundadora da Liga das Mulheres pelos Oceanos e
colaboradora da National Geographic Brasil

“Ha mais de 40 anos, participo da luta no Brasil para preservar a
biodiversidade, as florestas e 0s ecossistemas costeiros, destacando
0S gigantescos servicos ambientais que 0s mares e oceanos prestam
a humanidade.”

Paula Saldanha, escritora, jornalista, apresentadora, ilustradora e ambientalista

‘Entendemos na comunicacdo para os oceanos a importancia enorme de
educarmos pelo encantamento, mostrando ndo so 0s aspectos negativos,
mas também ressaltando os aspectos positivos.”

Emanuel Alencar, editor de Conteldo e Sustentabilidade do Museu do Amanha

‘Nossa missao é provocar a solidariedade ativa da sociedade através da
empatia, aproximando, cruzando olhares.”

Maria Paula Fernandes, diretora fundadora da ONG Uma Gota no Oceano


https://youtu.be/MHJXJFVk1Nc

Ocean Talks | Cases de comunicacdo

Iniciativas bem-sucedidas sao apresenta-
das por seus idealizadores.

CASE _ Conectando oceanos, mulheres cientistas e a sociedade: um Bate-papo com Netuno
"Assim como nos oceanos, todas as nossas atitudes e acoes estao
conectadas: é preciso conhecer para preservar. Para que haja conhecimento,

é preciso pesquisar. Para pesquisar, é necessdrio incentivo e valorizagao.
O incentivo e a valorizagao so existirdo se houver comunicag@o, que
disseminara o conhecimento.”

Jana Del Favero, doutora em Oceanografia e editora do blog Bate-papo com Netuno

CASE _ Divulgacao cientifica e a comunicacao com a sociedade: o papel de cada um no
futuro sustentavel que queremos

“Esta na hora de nos virarmos de frente para o Oceano e comegarmos a

retribuir o presente que ele nos deu: a nossa existéncia.”

Ricardo Gomes, diretor do Instituto Mar Urbano

CASE _ Como usar as redes sociais para aproximar pessoas e oceanos?

“‘Proteger os oceanos comeg¢a em terra.”

Mariana Thévenin, mestra em Oceanografia Fisica e fundadora do projeto Oceano para Leigos

CASE _ O mar nao esta para peixes
‘Mergulhar na vida pulsante dos oceanos, e protegé-lo de agressoes
ambientais, traduz a verdadeira conexao com o infinito.”

Rosani da Cunha Gomes, procuradora de Justica do Ministério Publico do Estado do Rio de Janeiro


https://youtu.be/M5pMX91CshQ

Maré de Ideias

Especialistas em comunicacao analisam
dados coletados em pesquisa com plateia
e trazem apontamentos para comunicar

sobre oceanos.

“Toda vida que o oceano abriga depende de uma sociedade sensibilizada,
mobilizada e engajada para sua prote¢ao. A comunicagéo é fundamental
para isso.”

Melissa Barbosa, coordenadora de Comunicacao Institucional da Fundacdo Grupo Boticario

“O oceano é a fonte das minhas melhores memorias de infdncia, me ensinou
a crescer. Antes de ser meu trabalho, jG hd tempos se tornou minha paixdo.”

Vinicius Lindoso, oficial de Comunicacdes da Comissdo Oceanografica Intergovernamental da
UNESCO

“Quando olho para o mar, vejo mais do que o ambiente e a vida marinha,
vejo uma oportunidade para fazer um futuro melhor.”

Ronaldo Christofoletti, professor da UNIFESP e responsavel pelo projeto (CNPg) para desenvolver
a Estratégia Brasileira de Comunicac¢ao para a Década do Oceano


https://youtu.be/mGx-gsRJcyo

Call to action

Bate-papo com celebridade para estimu-
lar e incentivar o publico a manter a cau-
sa oceanica em pauta no cotidiano e em
suas comunicacoes.

“Os oceanos sdo conexoes. Eles conectam continentes, culturas e pessoas -
conectam vidas. Por isso é t@o importante eu, vocé, todos nos conservarmos
este patriménio.”

Malu Nunes, diretora executiva da Fundagao Grupo Boticario

“‘Precisamos mudar nossas atitudes agora, para garantir o amanha.
Devemos nos engajar na luta pela conservacado e respeito aos oceanos,
berg¢ario de toda a vida.”

Mateus Solano, ator, defensor da campanha Mares Limpos e da implementacao dos ODS da ONU


https://youtu.be/7RT7_ghh7x4
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Um olhar dos participantes

Confira a seguir o que os participantes do Conexao Oceano responderam - via plataforma
digital - as perguntas feitas durante o evento.

Principais desafios relacionados ao oceano

Assegurar a conservagao
da biodiversidade marinha

Minimizar o impacto da Preservar os ambientes
contaminagao / poluicao de grande importancia
marinha ecologica (corais,

manguezais e ilhas)

Principais obstaculos para garantir maior
engajamento da sociedade

Desconexao do tema
com o cotidiano das pessoas

Falta de conhecimento
sobre o tema

Dificuldade de traducao do
conhecimento cientifico

Pouca veiculacao de noticias
de interesse publico

Falta de interesse

Polarizacao politico-ideologica
do assunto

Credibilidade
das informacoes divulgadas

Outros
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Assuntos que
precisam ser
relacionados

na comunicagcao
sobre oceanos

turismo
e alimentacao

emprego e renda

' . esporte e lazer
inovagao

o° politica
DCD s desigualdade social
infraestrutura
seguranca

@ igualdade de género
agricultura

O oceano que precisamos
para o futuro que queremos

O slogan usado pela ONU para a Década do Oceano foi a mensagem com a qual a maioria
dos participantes do evento mais se identificou e apoiou como a opcao mais consistente
para o processo de sensibilizacao da sociedade para a causa oceanica.




Recomendacoes

A partir do que foi apresentado nos painéis e das respostas dos participantes do Cone-
xao Oceano, uma série de recomendacoes foi tracada para contribuir com a comunicacao
sobre o0 oceano e engajar a sociedade para a causa. Confira:

°
OO
O livre acesso a informacdes de qualidade, com linguagem simplificada e
correlacionadas com o cotidiano garante a compreensao do tema por um

= publico maior.

O As historias que estao nos mares encantam e apresentam aqueles que vivem e
sobrevivem com o oceano. As pessoas se sensibilizam e se identificam a partir das
histérias dos outros.

O A empatia é criada a partir da conexao que as pessoas ja tém com o mar, sendo
fundamental para que a mensagem seja devidamente compreendida.

O Atransversalidade do oceano permite que ele esteja conectado com assuntos de
diferentes areas: economia, saude, esporte, cidade, agronegbcio, ciéncia, entre outros.
O, ,
E preciso ter um formato e contetido adaptados a cada meio de comunicacao

para atingir diferentes publicos. Bons contetdos direcionados as pessoas
= certas podem trazer maior engajamento.

O A grande midia continua a ser um meio de informacao muito forte no Brasil e novos
meios de comunicacao vém ganhando forca, possibilitando uma comunicacao mais
assertiva e abrangente.

O Além dos meios tradicionais, a comunicacao pode ser feita no dia a dia, como em
rodas de conversa, ou construida de forma coletiva (educomunicacao).

O Diferentes atores - como lideres religiosos, culturais, politicos, entre outros - podem
assumir o papel de comunicar para trazer novos perfis e publicos para a causa.



°
o

O conteudo sobre os oceanos deve estar mais presente no curriculo das es-
®  colas, abrindo portas para a conscientizacao de criancas e adolescentes.

0 O conhecimento é o primeiro passo para que as pessoas se aproximem
verdadeiramente do tema e falem sobre ele.

O A Cultura Oceanica pode contribuir para que as pessoas se apropriem do tema por
meio de conhecimento estruturado.

°
o
o

® [ntegracao entre as diferentes areas de pesquisa e comunicacao.

O Engajamento e capacitagao para que 0s cientistas sejam protagonistas da informacao,
traduzindo informacg0es técnicas para uma linguagem mais acessivel.

O Aproximacao entre comunicadores e pesquisadores para a compreensao das
diferentes relacdes entre o oceano e as pautas que impulsionam as noticias.

O Integrar pesquisadores de diferentes areas para identificar conexdes de suas
pesquisas sobre o oceano.

°
o

s Acriacao de uma rede de pessoas comprometidas com a comunicacao e o
engajamento da sociedade para a causa oceanica.

O Articulacao de diferentes setores (academia, comunicadores, setor privado, governo,
terceiro setor e sociedade civil em geral) para atuacao integrada para a comunicacao.

O Aproximacao, compartilhamento de experiéncias e fortalecimento de mensagens.

O Estabelecimento de um plano de acao para os proximos anos em sinergia com o
plano de comunicacao da Década do Oceano.



Como se tornar um

“Ocean Influencer” sem sair da rotina

-

Se informe sobre 0 oceano

AN
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Sugestoes: oceanoparaleigos, Bate-papo
com Netuno, ioc.unesco.org, Fundacao
Grupo Boticario, oEco, CoralVivo, Liga das
Mulheres pelos Oceanos, Vozes do Oceano,
ONU Meio Ambiente...
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/

Se posicione nas redes
sociais e use boas hashtags.

# ConexaoOceano

/
~

\_
: Apoie iniciativas e
campanhas em prol do
OCeano, COMO a criagao de
areas marinhas protegidas,
protecao de espécies,
consumo consciente,
turismo sustentavel,
reducao de lixo etc.

0

/
~

N

Compartilhe suas
descobertas com sua
familia e conhecidos.

P
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~

/

Conecte o oceano

a0 seu dia a dia,
contando o que vocé
tem feito para salva-lo.

‘I:I

N
-~

Fique de olho

nas propostas

dos candidatos

e compartilhe
informacgoes.

Vote em candidatos
amigos do oceano e
cobre suas acdes.

v

AN

/
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COMUNICAR. ENGAJAR. PROTEGER.
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